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Marknadsforing innebar

A Hitta fler kunder eller behalla befintliga kunder

A Oka tillvaxten - En kombination av kunskap &
idéer | samspel med strategi och taktik.

A Det kravs en val utford arbetsplan

A Verktyget du skapar visar pa foretagets
mojligheter pa marknaden.

A Du tvingas analysera de fakta som finns och kan
da se om det saknas nagon information
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Marknadsforingsprocessens
fyra huvudben

A Skaffa information om marknaden

A Analysera och bygga en strategi till din
marknadsplan

A Vagval om handlingsforfarande du vill ta

A Uppfoljning av aktiviteter och granska
resultat av insatser
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Innehall i marknadsplan

A Affarside 1 Styrka & unika kompetens

A Nulagesanalys

A Overgripande mal som bryts ner till delmal
A Strategin pa fardvagen till malet

A Handlingsplan over fardvagen

A Uppfoljning
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Marknadsplanen berattar om

A Information som ger dig mgjlighet att bedoma
nulaget

A Underlag for att inte missa viktiga steg
A Overblick av verksamheten
A Prioriteringsfakta 1 Vad ar viktigast for dig

A Kosthadseffektiv marknadsforing 1 Valja ratt
atgarder till lag kostnad

A Planerad budget
A Potentiella nya marknadsforings alternativ
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Marknadsforingscirkeln

Fyll i cirkeln med utgangspunkten fran mitten. Bedom din tillfredstéllelse pa en ska@lapdang i varje del och satt en prigk respektive linje da du bestamt poangen.
Dra en linje mellan varje prick sa att det bildar en cirkel. Balansen i din marknadsforing blir synlig och du kan dé kehdarer fokusera mer pa.

° 1. Affarsidén
2.Nulagesanalys
3. Malséttning
4. Strategi pa fardvag
5.Handlingsplan pa fardvag
5 6. Barande
4 kommunikationsidé
/. Konkurrentanalys
8. Budgetplanering
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Reflektion

Utifran cirkelévning besvara féljande fragor:

A Hur tillfreds ar du idag med din egen
marknadsplan?

A Vad behover du bygga vidare pa?

A Vilket blir ditt nasta steg att ta?
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Det viktiga | framtagningsprocessen

A Tanka till

A Vad ar Ionsamt och effektivast
A Struktur | arbetet

A Hur fangar du kunder

A Hur behaller du befintliga kunder
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Mixen av verktygsladan
(konkurrensmedel)

)

Produkt/tjanst
PriS
Distribution/plats
A Service

A Promotion/reklam

)

)
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Ovning

A Vad ar mest lonsamt for Er marknadsforing?

A Vilka verktyg har Ni till Ert forfogande?
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Det viktiga med kommunikation

A Trovardighet

A Sta for det du lovar leverera

A Vara overensstammande med verkligheten

A Dina vardegrunder skall speglas I ditt material
A Noga genomtankt

A Malgruppsanpassat

A BOr e] andras om du inte har till syfte att
forbrylla mottagaren
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